
关于邀请参加项目采购前综合论证的函

各相关供应商：
威海市立第三医院拟对编号LZ2025-28DB的宣传视频制作服务项目实施采购前综合论证，欢迎相关供应商积极参与。
拟参与供应商务必全面、认真阅读本函所有内容，并严格按本函要求落实参与事宜。未按要求履行程序或者未按要求提供资料的供应商，无法取得参与资格。
一、论证的时间
2025年7月24日14:00，当日13:45至13:55签到
二、论证的地点
威海市立第三医院三楼西区第二会议室
三、论证的内容
医院一年内可能有需求的各类宣传视频制作，具体见附件3《报价单》。服务以提供成片为完成标准，包括但不限于创意策划、文案编写、视频拍摄、后期剪辑等。
四、论证的报名
拟参加的供应商应当于 2025年7月22日17:00前通过本函“八、联系人与联系方式”中的邮箱向医院招标办提交《营业执照》扫描件和附件1《报名信息表》扫描件。
五、论证的目的与方式
通过与供应商进行沟通与谈判，掌握相关产品与服务的质量层次、价格水平、配置方案、保障体系、市场应用等相关信息，为未来实施采购提供标准和依据。
论证参照竞争性磋商方式，商谈的顺序按照报名的先后顺序反向进行。
附件3《报价单》中罗列的视频种类，仅为医院未来一年有可能使用到的种类，实际采购的种类可能仅为其中的一小部分，医院不对未来采购量进行承诺。
除确有必要且经医院招标办同意外，供应商不可就本项目的全部或者部分提供超过一种方案要求医院进行选择。
六、论证现场需要的资料
（一）供应商资质
1.《营业执照》复印件1份
2.如，服务属于经营行政许可管理或者经营强制认证管理的，提供相关资质复印件1份
（二）参与人员资质
附件2格式的《法人授权委托书》1份
（三）报价单
附件3格式的《报价单》3份
（四）市场应用
附件4格式的《同类服务/产品应用情况表》3份（填写总数量不超过20个，顺序为威海区域在前，其他区域在后）
（五）服务方案（产品优势）与质量保障措施
自定义格式A4纸正反面打印的《服务方案（产品优势）与质量保障措施》3份
（六）其他资料
原则上不需提供其他资料，但如果供应商认为确有必要追加提供的，可提供不超过2种、每种1份的其他资料
（七）实物样片
提供不超过三种供应商自行制作的视频拷贝于到U盘，论证结束后返还
注意：以上（一）至（六）严格按照要求的种类、数量、顺序整理为一套资料（严禁乱提供非本函要求的资料），每页加盖供应商的红章，使用长尾夹固定。
七、其他事项要求
（一）医院接受供应商在论证前的合理时间来院勘查与咨询，但在来院前需要与医院招标办联系确定相关事宜。
（二）供应商认为本函和本函所附各类具体要求有不合理或者不明确处，请在报名截止前与医院招标办联系沟通。
（三）供应商报名结束后，医院将通过天眼查商业查询平台进行查询，发现供应商之间有出资、隶属、关联或者实际控制关系的，保留先报名供应商的参与资格，取消后报名供应商的参与资格并电话告知。
八、联系人与联系方式
联系人：刘丹丹
电  话：0631-5960192
邮  箱：slsyzbb@163.com

附件：1.报名信息表
2.法人授权委托书
3.报价单
4.同类服务/产品应用情况表


威海市立第三医院
2025年7月16日

附件1
报名信息表
项目编号：
项目名称：
以下为具体报名信息
	报名日期
	

	公司全称
	

	办公固话
	

	电子信箱
	

	公司地址
	

	联系人
	

	手机号码
	




附件2
法人授权委托书

本授权书声明：                  （公司名称）法定代表人        （姓名），代表本公司授权        （姓名）为本公司的合法代理人，参加威海市立第三医院         （项目编号）项目的论证，并以本公司名义处理一切与之有关的事宜。
本公司已充分理解本项目邀请函的全部内容，并承担因理解错误所导致的不利后果。

法定代表人签字：              
                              （授权单位在此处盖章）
[bookmark: _GoBack]被授权人签字：              

被授权人身份证复印件粘贴于下框：
	




附件3
报价单
	视频分类
	需求明细
	单价（元）

	品牌
宣传类
	医院宣传片
	医院整体宣传，时长5-7分钟，包括创意策划、文案编写、视频拍摄、后期剪辑等，计费单位为每部。
	

	
	科室/中心宣传片
	科室/中心整体宣传，时长3-4分钟，包括创意策划、文案编写、视频拍摄、后期剪辑等，计费单位为每部。
	

	
	专题/纪录片
	医院整体或特定领域的深度展示，时长8-10分钟，包括创意策划、文案编写、视频拍摄、后期剪辑等，计费单位为每部。
	

	活动
纪实类

	庆典/活动策划执行
	庆典/活动策划与跟拍，时长根据庆典/活动实际需求确定，包括创意策划、文案编写、视频拍摄、后期剪辑等，计费单位为每次每机位。
	

	新媒体
传播类
	微电影
	聚焦医患故事、医护人文或社会关怀主题，时长5-8分钟，包括创意策划、文案编写、视频拍摄、后期剪辑等，计费单位为每部。
	

	
	账号短视频运营制作
（科普短视频）
	利用新媒体宣传并协助账号运营，时长2分钟以内，包括创意策划、文案编写、视频拍摄、后期剪辑以及协助上架审核、保证点击量等，计费单位为每部固定机位拍摄和每部情景演绎拍摄两种。
	




附件4
同类服务/产品应用情况表
	序号
	同类服务/产品采购单位
	采购年度
	联系人
	联系电话

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	



供应商盖章：
